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lunedi 
la 
settimana 
organizzata 
ogni 
2 
anni 
da 
Assagenti 
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Il 
Tutto 
pronto 
o 
quasi 
per 
trasformare 
ancora 
una 
volta 
Genova 
nella 
capitale 
mondiale 
dello 
shipping. 
La 
Genoa 
Shipping 
Week 
prenderà 
il 
via 
il 
prossimo 
26 
giugno 
per 
conlu- 
dersi 
il 
1 
luglio, 
dopo 
l'evento 
clou 
dello 
Shipbrokers 
and 
Shi- 
pagénts 
Dinner 
nel 
Padiglioje 
Jean 
Nouvél 
della 
Fiera, 
ormai 
diventato 
a 
tutti 
gli 
effetti 
uno 
degli 
eventi 
più 
importanti 
nel 
panorama 
mondiale 
della 
logistica 
e 
della 
portualità. 
L'appuntamento, 
che 
si 
ripete 
a 
cadenza 
biennale, 
richiama 
a 
Genova 
i 
rappresentanti 
del 
cluster 
marittimo 
intemazionale 
per 
un'intera 
settimana, 
grazie 
all'iniziativa 
di 
Assagenti, 
l'associazione 
degli 
agenti 
e 
dei 
broker 
genovesi.«We 
gather» 
è 
lo 
slogan 
di 
questo 
appuntamento, 
proprio 
a 
significare 
l'occasione 
di 
ritrovo, 
di 
riunione, 
di 
incontro 
ma 
anche 
di 
condivisione 
che 
la 
Genoa 
Shipping 
Week 
rappresenta 
per 
l'intero 
settore, 
visto 
che 
richiama 
da 
sempre 
professionisti 
e 
dirigenti 
a 
livello 
internazio- 
naleche 
hanno 
la 
possibilità 
di 
incontrare 
clienti, 
partner, 
colleghi, 
ma 
anche 
iniziare 
nuovi 
rapporti 
di 
collaborazione 
propri 
clienti 
e 
futuri 
partner 
un 
momento 
esclusivo 
nel 
quale 
favorire 
lo 
sviluppo 
delle 
relazioni 
professionali. 
Per 
questo 
dal 
prossimo 
lunedì 
sono 
stati 
orga- 
nizzati 
conferenze, 
business 
meeting 
ed 
eventi 
speciali 
promossi 
da 
aziende, 
associazioni 
ed 
enti, 
indirizzati 
alla 
community 
dello 
shipping 
italiano 
e 
intemazionale. 
Particolare 
attenzione 
sarà 
rivolta 
alla 
città 
con 
un'offerta 
di 
iniziative 
culturali 
e 
divulgative 
per 
un 
target 
più 
ampio 
di 
cittadini 
e 
turisti. 
La 
conferrma 
all'importanza 
di 
questa 
organizzazione 
arriva 
dai 
numeri 
dell'ultima 
edizione, 
quella 
del 
2015 
durante 
la 
quale 
Assagenti 
ha 
festeggiato 
i 
70 
anni 
di 
attività: 
20 
eventi 
in 
calendario 
e 
oltre 
5 
mila 
ospiti. 
Numeri 
che 
sono 
anche 
il 
linguaggio 
diretto 
e 
incontestabile 
con 
il 
quale 
sono 
abituati 
a 
«parlare» 
gli 
stessi 
agenti 
marittimi, 
che 
per 
Genova 
rappresentano 
una 
parte 
imprescindibile 
dell'economia. 
H 
neo 
presidente 
Alberto 
Banchero 
ha 
recentemente 
celebrato 
la 
sua 
prima 
assemblea 
annuale 
dei 
soci, 
ricordando 
Che 
Assagenti 
a 
Genova 
è 
composta 
da 
121 
aziende, 
quasi 
3 
mila 
dipendenti 
impiegati 
e 
un 
fatturato 
complessivo 
di 
300 
milioni 
di 
euro. 
Banchero 
ha 
voluto 
aprire 
con 
la 
risposta 
a 
due 
interrogativi: 
chi 
siamo 
e 
quanto 
pesiamo. 
L'elenco 
dei 
numeri 
parte 
dalla, 
compagine 
associativa: 
la 
parte 
del 
leone 
la 
fanno 
le 
agenzie 
di 
navi 
volandiere, 
che 
rap- 
presentano 
fi 
31,5% 
dei 
soci 
Assagenti, 
seguono 
le 
società 
di 
mediazione 
marittima 
con 
quasi 
fi 
30% 
e 
le 
agenzie 
marittime 
di 
linea 
con 
il 
24%; 
le 
ultime 
fette 
di 
torta 
se 
le 
spartiscono, 
i 
raccomandatari 
che 
operano 
nel 
settore 
del 
diporto 
con 
fi 
7,5%, 
le 
società 
di 
crew 
management 
confi 
6,5% 
e 
gli 
agenti 
aerei 
con 
1'1,5 
% 
del 
totale. 
Completamente 
ribaltata 
invece 
la 
classifica 
in 
base 
aH'occupazione 
dove 
le 
agenzie 
di 
linea 
impiegano 
quasi 
il 
70% 
dei 
3 
mila 
dipendenti 
totali; 
fi 
30% 
restante 
viene 
spartito 
tra 
agenti 
tramp 
-16% 
-broker 
- 
12% 
- 
agenti 
manning 
- 
3,5% 
- 
e 
agenti 
di 
navi 
da 
diporto 
e 
agenti 
aerei, 
rispettivamente 
con 
lo 
0,48% 
e 
lo 
0,11%.«Il 
dato 
sul 
fatturato 
dell'intera 
categoria 
genovese, 
broker 
e 
agenti, 
è 
davvero 
significativo 
- 
sottolinea 
Banchero 
- 
a 
un 
occhio 
attento 
non 
sfugge 
che 
è 
il 
risultato 
di 
aziende 
che 
vivono 
di 
servizi 
e 
non 
di 
prodotti». 
L'assemblea 
si 
è 
svolta 
in 
forma 
privata: 
«A 
breve 
distanza 
dallo 
Shipbrokers 
and 
Shipagents 
Dinner 
- 
spiega 
- 
un 
.evento 
pubblico 
sembrava 
ridondante, 
inoltre 
tutte 
le 
nostre 
forze 
oggi 
si 
concentrano 
su 
questo 
evento, 
che 
è 
il 
nostro 
fiore 
all'occhiello, 
ma 
che 
assorbe 
molta 
energia 
a 
una 
struttura 
piccola 
come 
la 
nostra. 
Il 
momento 
pubblico 
è 
solo 
rimandato 
però, 
all'autunno, 
non 
cancellato». 
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le societàdi crewmanagement
conil 6,5%egliagentiaereicon
1'1,5%deltotale.Completamen-
teribaltatainvecela classificain
base all'occupazione dove le
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ECONOMADELMARE Il momento ciou sarà il gaia dinner il 30giugno

Genova torna capitale
dello shipping mondiale
Inizia lunedì la settimana organizzata ogni 2 anni

Assagenti eper il cluste,___________________________
chiamadasèmpreprofessionistipronto o quasiper ha-

ancorauna volta Ge- e dirigenti a livello internazio-
nalechehannola possibilità clinella capitale mondiale incontrareclienti, partner,col-shipping.La GenoaShip-

Week prenderà il via il leghi, ma anche iniziare nuovi

26giugnoper conlu- rapporti di collaborazionepro-
pri clienti e futuri partner unluglio, dopo l'evento momentdesclusivonelqualefa-SliipbrokersandShi- vorireIo sviluppo dellerelazio-Dinner nel Padiglioje

Nouvel dellaFiera, ormai ni professionali.Perquestodal

a tutti gli effetti uno prossimolunedìsonostatiorga-
eventipiù importanti nel nizzati conferenze, business

panoramamondiale dellaIo- meetinged eventispecialipro- -

mossida aziende,associazionidellaportualità.L'appun- edenti, indirizzati allacommu-chesiripete acadenza
richiama a Genovai nitydello shippingitaliano ein-

temazionale.Particolareatten-rappresentantidel cluster ma- zionesarà rivolta allacittà coninternazionaleperun'in- un'offertadi iniziative culturalisettimana,grazieall'inizia-
Assagenti,l'associazione e divulgative per un target più

agentie dej broker geno- ampio clicittadini e turisti. La
- conferrma all'importanza di

gather»èIo slogandi que- questaorganizzazionearrivadai
appuntamento,proprio asi- numeri dell'ultima edizione,

l'occasionedi ritrovo, quella del2015durantela qua-
riunione, di incontro ma all- le Assagentihafesteggiatoi 70

condivisione che la Ge- annidi attività: 20eventi iii Ca-
noaShippingWeekrappresenta lendario eoltrè5 mila ospiti.

l'intero settore,vistocheri- Numerichesonoancheil lin-

cori11qualesonoabituatia«par-
lare»gli stessiagentimarittimi,
che perGenovarappresentano
una parte imprescindibile
dell'economia.Il neopresiden-
te AlbertoBancheroharecente-
mentecelebratolasuaprimaas-
sembleaannualedeisoci,ricor-
dandoche Assagentia Genova
ècompostada121aziende,qua-
si3 mila dipendentiimpiegali e
unfatturato complessivodi300
milioni di euro.Bancherohavo-
luto aprirecon larispostaadue
interrogativi:chi siamoequan-
to pesiamo.

L'elenco dei numeri parte
dallacompagineassociativa:la
partedelleonelafannole agen-
zie di navivolandiere,che rap-
presentanoil 31,5%deisociAs-
sagenti, seguonole società di

mediazionemarittimaconqua-
si il 30%ele agenziemarittime
di linea conil 24%;le ultimefet-
tedi tortaselespartiscono,i rac-
comandatari che operano nel
settoredel diporto conil 7,5%,

agenziedi lineaimpieganoqua-
si il 70%dei 3 mila dipendenti
totali; il30%restantevienespar-
tito Ira agentitramp - 16%-bro-
ker - 12%- agenti manning -

3,5%- eagentidi navidadipor-
to e agentiaerei,rispettivamen-
te conio 0,48%elo 0,11%.

«11datosulfatturatodell'inte-
ra categoriagenovese,broker e
agenti,èdavverosignificativo -

sottolinea Banchero- aun oc-
chio attentonon sfuggeche èil
risultato di aziendechevivono
diservizienondi prodotti».L'as-
sembleasi èsvoltain forma pri-
vata: «A breve distanza dallo
Shipbrokers and Shipagents
Dinner - spiega - un evento
pubblicosembravaridondante,
inoltre tutte le nostreforzeoggi
si concentranosu questoeven-
to, che è il nostro fiore all'oc-
chiello,ma che assorbemolta
energiaa unastruttura piccola
come la nostra. Il momento
pubblicoèsolorimandatoperò,
all'autunno,non cancellato»..

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 
PAGINE : 1, 7
SUPERFICIE : 0 %

21 giugno 2017



GAAER
Un9mmagine
delgala
dinner del
2015 al
Padiglione
Jean Nouvel
della Fiera
dei Mare

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 
PAGINE : 1, 7
SUPERFICIE : 0 %

21 giugno 2017


